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“Uma editora, afinal, pode nao se localizar num
edificio exclusivo, nao ter um endere¢o comercial e
mesmo nao passar da atitude publicadora de um
individuo (homem, mulher ou)” (Ribeiro, 2023, p. 16).
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Silva e Santos

RESENHA

O que se torna um contexto datado quando é removido da memaria e da consciéncia
presente que o questiona e esclarece? Essa é a pergunta que Gerard Génette (2009) nos faz
em seu livro Paratextos editorais. Nesse livro, Génette afirma que, a luz da consciéncia, as
respostas que a editora oferece as ideologias de cada época e lugar sdo, em sua maioria,
tensas. A edicao de um livro, como uma estrutura singular e inventiva de significagdes, é tecida
por fios resistentes e complexos que transformam os acontecimentos em sua matéria-prima,
permitindo que sejam interpretados tanto no presente quanto no futuro.

E esse ponto de partida que utilizamos para justificar o nascimento de uma editora.
Ja no titulo de seu livro-ensaio Como nasce uma editora (Entretantas, 2023), Ana Elisa Ribeiro?
abeira-se na ambiguidade em torno do termo “editora”, que pode referir-se tanto a uma
empresa ou uma empresa quanto a “[...] uma pessoa, uma mulher, uma empreendedora, uma
aventureira, uma rebelde, uma subversiva, mas também uma submissa” (RIBEIRO, 2023, p.
15).

Organizando o livro em dois capitulos, “Ela, ela quem?” e “Elas, elas mesmas”, Ribeiro
explora diferentes perspectivas sobre a pratica editorial, abrangendo tanto a visdo interna
guanto externa de uma editora. Essa abordagem revela a natureza do trabalho do editor e da
editora, das editoras ou dos editores, especialmente quando se manifesta de forma auténtica,
independente e radical para o nosso tempo, como ressaltado na epigrafe deste trabalho.

ELA, ELA QUEM?

No primeiro capitulo, Ana Elisa Ribeiro descreve que uma editora é definida como um
espaco fisico e/ou simbdlico que publica textos, embora a nog¢do de livro esteja em constante
evolucdo devido a questdes tecnoldgicas e outras influéncias no mercado editorial. Assim,
uma editora ndo se limita a publicar apenas livros, mas também outras formas de textos que
podem circular de maneiras diversas, como o e-book.

Nesse ponto, Ribeiro (2023) argumenta que devemos revisar a concepc¢ao tradicional
de uma editora, associada a um espaco fisico ou como um edificio ou escritdrio, para abranger
uma gama de empreendimentos que podem ndo possuir uma localizacao fisica fixa, chegando
até a ser simplesmente o projeto de uma Unica pessoa.

Segundo a autora, algumas editoras nascem da raiva, como resposta a falta de espagos
editoriais para vozes marginalizadas, incluindo aquelas de autoria feminista, LGBTQIA+, negra
ou interseccional (RIBEIRO, 2023). A decisdo de editar e publicar é vista como uma atitude
politica, uma maneira de ocupar espacos discursivos em disputa e criar o ruido necessario nos
debates. Além disso, uma editora pode nascer da percep¢ao de uma lacuna, da necessidade
de desafiar a hegemonia representada pelos catalogos mais visiveis. Ela pode surgir da
publicacdo de um primeiro livro que provoca dissensdao ou que preenche lacunas deixadas
pelas grandes editoras. Em outras palavras, uma editora ndo precisa necessariamente ter uma
estrutura fisica pré-definida; ou, apenas um “lampejo; outras ela tera um ciclo de vida largo,
sendo pequena ou n3o” (Ribeiro, 2023, p. 19), independentemente do seu tamanho?.

! Ana Elisa Ribeiro é Professora Titular do Departamento de Linguagem e Tecnologia do CEFET-MG, onde atua no
Programa de P6s-Graduagdo em Estudos de Linguagens, no bacharelado em Letras (Tecnologias da Edigdo) e no
ensino médio integrado (Redagdo). E doutora em Linguistica Aplicada (Linguagem e tecnologia) e mestra em
Estudos Linguisticos pela UFMG.

2 A esse respeito, vale conferir a conferéncia indicada nas referéncias, realizada pelo canal do YouTube
“Formacdo de Escritores” em maio de 2023, conduzida por Marcelo Spalding com a participacdo da autora Ana
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Essas editoras a cada passo representam uma “voz” contrdria aquelas que
predominam no mercado editorial, rejeitando o que outras editoras aceitam. Esse movimento
de criacdo de editoras é impulsionado pelo empoderamento proporcionado pelas tecnologias
digitais, que democratizaram o processo de edicdo e publicacdo. De acordo com Ribeiro
(2023), a edicdo de livros ndo é mais um privilégio de poucos especialistas ou de herdeiros;
agora, é acessivel a qualquer pessoa que deseje assumir esse papel. Ou seja, uma editora
nasce quando uma pessoa decide intervir apds uma série de recusas, reunindo seus desejos,
paixdes, sonhos e raivas para criar espaco e oportunidades onde antes nao existiam.

A autora também levanta questdes sobre a facilidade e a acessibilidade do processo
de edicdo e publicacdo, indagando sobre os nds e obstaculos que persistem nesse contexto e
onde os problemas ainda permanecem sem soluc¢do. Ela questiona em que momento a edi¢ao
e a publicacdo deixam de coincidir e quais hibridizacGes especificas estdo presentes
atualmente. Além disso, debate-se sobre as diferentes terminologias, como “editora” versus
“publicadora” (RIBEIRO, 2023, p. 22), e explora porque alguns empreendimentos evitam se
identificar como editoras, preferindo alegar que publicam tudo, exceto livros.

Seguindo essa linha de pensamento, a ideia de que o nascimento de um livro pode
implicar o surgimento de um editor ou de uma editora, mas nao necessariamente o
estabelecimento de uma casa editorial. Assim, destaca-se a importancia da continuidade,
regularidade e sistematizacdo no processo de edi¢cdo, bem como a projecdo de um catalogo e
futuros projetos editoriais, concluindo que a edicao é um movimento em constante evolugao.

Ribeiro destaca a complexa jornada entre editar e publicar, observando que poucas
editoras realmente conseguem publicar atualmente. Ela reflete sobre a distingao entre essas
duas acdes, destacando que nem sempre quem edita consegue publicar, e muitos autores
levam tempo para entender essa diferenca.

A autora também observa que muitas editoras surgem em resposta a falta de materiais
de leitura académicos ou com o objetivo de fortalecer a literatura nacional em detrimento das
obras estrangeiras predominantes. Algumas se concentram em atrair leitores jovens,
enguanto outras emergem em regiées com acesso limitado a livros. Tais editoras podem
operar sem um local fisico fixo, empregando materiais bdsicos e tecnologias portateis para
produzir e distribuir livros. Algumas sdo dirigidas por individuos que usam apenas um laptop
para criar e distribuir conteddo, enquanto outras possuem uma presenca fisica mais
tradicional e enfrentam desafios logisticos e financeiros significativos.

Frequentemente, a motivagdo para abrir uma editora vem do desejo de publicar um
livro, que serve como ponto de partida para o desenvolvimento do negdcio. Muitas editoras
enfrentam dificuldades continuas e vivem em um estado de constante desafio, mas possuem
a capacidade de aprender, evoluir ou, em caso de falhas recorrentes, desaparecer. Mesmo
apo6s o término de suas operacgOes, essas editoras deixam legados na forma de livros, que
continuam a existir mesmo que sejam escassos, esteticamente desafiadores ou irregulares.
Tais obras, muitas vezes, sdo descobertas em sebos por vendedores ambulantes e livreiros de
rua e sdo valorizados como tesouros por aqueles que os encontram, devido a persisténcia da
editora mesmo apds seu fim.

No final do primeiro capitulo, Ana Elisa Ribeiro reflete sobre as promessas de uma
editora e sua capacidade parcial de cumpri-las. Ela salienta que as editoras nascem do siléncio
e podem perpetuar outros siléncios desconcertantes. Também enfatiza a importancia de uma
editora ter uma identidade e uma assinatura reconheciveis, embora algumas possam parecer

Elisa Ribeiro. O evento abordou a publicacdo do referido livro e discutiu o inicio da carreira de escritoras,
escritores, editoras e editores.
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maiores do que realmente sdo e enfrentem desafios para se estabelecer. Disso, questiona-se
sobre o papel do editor na selegdo e edi¢do de textos e se a presenca desses textos é essencial
para definir uma editora.

ELAS, ELAS MESMAS

Ja no segundo capitulo, Ana Elisa passa a argumentar que, para entender a importancia
das mulheres na edicdo e na literatura, é necessario ajustar o foco e reconhecer suas
realizacOes, mesmo que elas tenham sido obscurecidas pela histéria dominante. Aponta-se
disparidade na forma como homens e mulheres sdao lembrados em retrospecto, com muitos
garotos que editaram folhetos sendo posteriormente canonizados como figuras literarias,
enquanto mulheres que fizeram contribuicées semelhantes sao frequentemente relegadas a
papéis secundarios.

Ana Elisa também aborda a presenca feminina na direcdo de editoras, reconhecendo
gue, embora homens e mulheres possam liderar editoras, essa distribuicdo ndo é equitativa e
historicamente tem sido assimétrica. Destaca-se o caso de uma jovem que, ha quase um
século, editou uma revista literaria, mostrando como suas contribuicdes muitas vezes sao
minimizadas ou subnarradas na historiografia literdria — ou na historiografia editorial.

Ribeiro pontua que para compreender plenamente a importancia das mulheres na
edicdo e na literatura, é necessario ajustar o foco e reconhecer suas realizacdes, mesmo que
tenham sido obscurecidas pela histéria dominante.

Mulheres editoras frequentemente operam a margem dos espacos editoriais centrais
e das praticas hegemonicas, envolvendo-se em projetos muitas vezes negligenciados pelo
mainstream editorial®. Ao editar, uma mulher pode publicar livros que abordam temas ou
perspectivas ausentes no cenario editorial dominante, desafiando, assim, os padrdes
estabelecidos de importancia e relevancia. Dessa forma, uma editora pode ser compreendida
como uma maneira de adquirir poder, muitas vezes em resposta a uma percepc¢ao de falta ou
a um silenciamento percebido.

Além disso, Ana Elisa destaca a importancia das mulheres na edi¢do, exemplificando
com o caso de uma mulher negra que percebeu a falta de livros de autoria de pessoas negras
e decidiu agir. Ela enfatiza que, embora essas mulheres raramente ocupem espacos centrais
na industria editorial, elas sdo capazes de criar editoras inovadoras e engenhosas, através de
taticas e insurgéncias, em contraste com o modelo predominante de editoras dirigidas por
pessoas brancas com alta escolaridade.

A autora contrasta essa oposicdo entre mulheres na edicdo com a pratica corriqueira
entre homens de reconhecer e construir sobre os trabalhos uns dos outros. Ela argumenta
gue essa ideia de sucessao é vital para fortalecer e manter a presenga das mulheres na edicao
ao longo do tempo. Apesar dos desafios enfrentados por mulheres editoras, como a misoginia
e disparidades salariais, muitas delas afirmam ter tido carreiras justas e conseguido se
estabelecer no campo editorial. A autora ressalta a complexidade do sistema editorial,

3 0 termo “mainstream editorial” refere-se ao conjunto de praticas e discursos dominantes que regem o mercado
do livro e da publicagdo, geralmente associados a grandes grupos empresariais e a légica mercadoldgica de larga
escala. John B. Thompson (2012) observa que as editoras comerciais estdo inseridas num ecossistema altamente
competitivo, no qual decisGes editoriais sdo moldadas por estratégias de visibilidade e rentabilidade. Em
contraste, as editoras independentes ou de nicho buscam tensionar esse sistema, abrindo espaco para obras e
vozes que nao se encaixam nos padrées hegemonicos.
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comparando-o a uma “floresta pulsante”*, e enfatiza a importancia de n3o desconsiderar as
experiéncias das mulheres que trabalham nesse ambiente.

Sobre a presenca das mulheres no mercado editorial, especialmente em cargos de
lideranca e tomada de decisdo, Ribeiro (2023) ressalva a importancia de investigar o impacto
dessa presenca feminina no cenario editorial, questionando se houve mudancas significativas
e em que direc¢des elas ocorreram. Para isso, ela menciona a obra da professora Constancia
Lima Duarte, que aborda a participacdo das mulheres na edicdo de periédicos no século XIX,
observando que algumas editoras desse periodo buscavam romper com o discurso patriarcal,
enquanto outras o mantinham. Ressalta-se a necessidade de estudar mais profundamente o
papel das mulheres na edicdo de livros, incluindo as editoras feministas e seus projetos
politicos, além de analisar como os catalogos refletem diferentes discursos e perspectivas.

Nessa totalidade, a autora questiona o significado e a natureza tanto dos livros quanto
das editoras, destacando que esses conceitos ndo sdo fixos e podem variar dependendo do
contexto. Ela pondera sobre a relevancia do livro na existéncia de uma editora, reconhecendo-
o0 como um elemento central, mas também enfatiza que a simples atitude de publicar ndo é
suficiente e levanta questdes sobre os diversos aspectos envolvidos na producgado e reparticao
de livros, como tiragem, distribuicdo, aspectos comerciais, e presenca em diferentes midias.
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